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jguilhermexlo Fiz uma parceria com a @wbeekbr uma
loja que eu adoro & encontroe véarias das coisas geeks
que au tenho em casal

jguilhermexlo Postagem para vir mostrar para vocés

. Q V . m algumas das coisinhas novas que eu adquiril

O sueter é da @brutalkill E e confortavel pra cacete!
Compreiele, um outro & um moletom fodal

Eles me enviaram alguns produtos que eu vim mostrar jguilhermexlo Hoje é dia de cacar fantasmas aqui!

aqui para vocés e nos m3us Stories vou separar varios E ai? E dia de que? Peca da colecao "Ghostbusters” da

produtos da loja e deixar com o famoso "arrasta pra @vomit3d O livro & a “Scooby-doo Enciclopledy” que eu comprei

cima” para quem se interassar por deixar sua casa mais na @amazonbrasil e digo qua &' um dos melhores e livros

geek! #ghostbusters #ghost #vomit3d #cacafantasmas que eu peguei esses tempos, basicamente sao perfis de
$ascacafantasmas todos os vildes cldssicos do scooby doo desmascarados

Agora sobre os recebidos, recebi um cooler de zumbi : e etc!

super bacana para manter as bebidas bem geladas { {

quando eu for filmar ou fotografar, recebi um copo de E esse tapetao da @riachuelo que ta quase servindo

um dos melhores desenhos de todos "Coragem o Cao de cama, porgue agora s¢ deito nela!

Covarde" uma producao.da Cartoon Network...
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Porque fazer marketing com um influenciador?

De acordo com a Bloomberg, 255 milhoes de dolares sao investidos em marketing de influéncia mensalmente. Os consumidores estdo
“cegos” para outdoors e “surdos” para comerciais. Segundo dados levantados pelo Customer Think, 47% das pessoas que fazem com-
pras online usam bloqueadores de anuncio. |sso elimina praticamente metade do publico que uma empresa consegue atingir atraves da

propaganda online.

Quem compreende o marketing de influéncia sabe gue pode obter bons resultados em campanhas com influenciadores. Atualmente, de
acordo com a Entrepeneur, 92% dos consumidores confiam mais em recomendacoes de produtos feitas por individuos do que por
marcas.

Influenciadores sao poderosos agentes de transformacdo, nao apenas para o setor de marketing, mas também para a experiéncia de quem
contrata o servico. Na realidade, eles representam um investimento estrategico em uma jornada de clientes mais significativa e produtiva.
Com o marketing de influéncia, o ROl — retorno sobre investimento — se torna algo tangivel e mensuravel, pois a partir dai vocé pode vin-
cular suas campanhas e acoes de marketing de conteudo diretamente aos objetivos de negocios e aos objetivos do cliente. Listamos seis

motivos que mostram a importancia do marketing de influéncia.

1. Estabelece confianca

2. Melhora a consciéncia da marca

3. Enriquece sua estratégia de conteudo
4. Atinge seu publico-alvo

5. Constroi parcerias de sucesso

Fonte: https://cutt.ly/3hi0Ks3
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Me chamo Jodo Guilherme Xavier Lopes, mas se quiser pode me
chamar de Gui, JG, Jotagé, Jao, Xavier! Ao longo da vida acabei co-
lecionando varios apelidos diferentes.

Tenho 31 anos, sou de Belem do Para mas moro em Tremembeé in-
terior de Sao Paulo atualmente, sou publicitario de formacao,
amante da cultura pop, dos quadrinhos, da musica, da gastrono-
mia e do cinema.

No meu perfil falo muito sobre cinema, quadrinhos, jogos, colecio-
naveis, lifestyle e marcas que eu gosto. Atraves de stories sempre
estou em contato e interagindo com meus seguidores, ja meu feed
e IGTV uso para mostrar algumas roupas, lugares e produtos legais
gue eu ganho de marcas parceiras.

O meu trabalho é conectar marcas com novos consumidores
através do meu perfil. E eu adoraria fazer isso em parceria com a
sua!

Entao que tal criarmos uma parceria de sucesso? Vamos la?

A maioria das roupas gue eu uso nas fotos sdo da
minha parceria com a Nerd Universe, com isso
estou sempre usando a marca e mostrando ela
para meu o publico.
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jguilhermexlo Antes de #sextar nao esqueca de cuidar de
todos os detalhes!

A galera da @cuidadosphilipsbr me mandou esse belissimo
OneBlade, um barbeador elétrico maravilhoso! £ sabe o que
me deixou feliz pra cacete nisso? Que agora posso cuidar de
todos os detalhes do meu visual antes desair, porgua tao
importante quanto o look € uma barba bem feitinha e aparadal

Com o OneBlade consigo ter a opcao de raspar ou apenas aparar,
ele vemn com carregador de bateria o gue me ajuda a economizar
com pilhas e ajudar o planeta (Alem de ser super legal e relaxants
o movimento gue ele faz) e preciso dizer tambam que euamei a
corl.
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Aqui em casa a gente adora um halloween ai nao deu outra e
rolou uma festchenha, tinha mais fantasias tipo a do...
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jguilhermexlo Fui conhecer o @ticosburger.taubatesp uma
hamburgueria nova gue abriu na Av, Italia! Preciso dizer que

la- € maravilhoso, me conquistou de primeira; Comida

maravilhosa (Peguei uma porcao de nuggets e de batata com
cheddar e bacon de entrada, com Pink Limonade de bebida e

um hamburguer BBQ para finalizar, tudo muito bom!), oc-ambiente
e altamente "instagramavel" e por fimy preciso falar da tritha sonora,
“gue tritha sonora incrivell Cheia de rock n' roll e de classicos.

doniingso oo dia dad brdasd pros cheigados!

#halloween #diabo #devil #fantasia #diadasbruxas #festa #party

#nerduniverse #nerd #pijama
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+ DE 15K SEGUIDORES
+ DE 146K IMPRESSOES POR MES

+ DE 18,5K DE CONTAS ALCANCADAS

+ DE 19,4% DE ENGAJAMENTO

*DADOS COLETADOS EM 021272021,
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“Foi impressionante o numero de compras feitas por pessoas
que viram o Joao Guilherme usando as pe¢as ou conheceram
a marca por conta da divulgacao dele, o retorno foi maior do
que de parceiros antigos e com numeros de seguidores bem
mais expressivos”

- FEEDBACK NERD UNIVERSE

MIDIA KIT 2022
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MARCAS QUE JA ATENDI

GRANDES PARCEIROS, GRADES NEGOCIOS

BOHEMIA W& NERDSTORE®

BEEK
o3

Bardo's Shop
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@ meeplebr

%SqUid @ nfluURankers
KOrOmeIo d BSivO PHILIPS
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PLANO DE NEGOCIOS

FORMATOS DE ANUNCIOS E VALORES
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@icuitHermexto + PHILI ps

Uma das campanhas mais importantes e legais @ a da Philips
para divulgar o barbeador elétrico OneBlade.

Foi enviada uma copia do OneBlade para a producdo de conte:
udo, com isso foram gerados dois videos em que o primeiro foi
mais simples e mostrava um antes e depois com as principais
vantagens e caracteristicas do produto na legenda, e um se-
gundo video intitulado "Antes de #SEXTAR, cuide de todos os
detalhes!”, no video temos uma historia do influenciador se
arrumando e antes de sair ele se lembra de aparar a barba
usando o OneBlade e ai sim apos ele fazer isso esta pronto para
sair por ai na sexta-feira.

Nesta campanha houve uma forma de gameficagdo entre os
influenciadores participantes onde eram considerados os
conteudos postados, quantidade, criatividade e engajamen-
to da campanha. Nesta gameficacdo @jguilhermexio foi o
vencedor em primeiro lugar!
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@JGUILHERMEXLO + @@\gﬂr

A Nerd Universe ¢ uma das nossas principais parceiras e atua
me vestindo com varios lotes de pecas que sdo enviados men-
salmente, com isso estou sempre usando a marca nas fotos
que tiro por ai dando uma bela visibilidade para a marca, aléem
disso um cupom de 10% de desconto chamado de “JOAOGUI-
LHERME” e liberado para os seguidores do perfil.

Além disso, como a empresa é uma parceria fixa ela apadri-
nhou o “Desafio Cinéfilo” que € uma das principais séries de
stories que temos, com isso enquanto a marca for parceira
ela tem uma propaganda fixa sempre que hd o desafio, além
do mesmo ganhar tons nas cores da empresa e ter sua logo
no comego e no fim.

&

Fernando Zardo, 29.
@FEZARDO

Um oferecimento

geralgeek

@JGUILHERMEXLO + @gemlgeek

Um dos noves parceiros € a Geral Geek um marketplace super
bacana focado em produtos nerds e geeks, |3 vocé consegue
encontrar desde figuras de acdo, a roupas, jogos e muito mais
e e claro que uma empresa bacana dessas contaria com a
gente para divulgar e apresenta-la para novos potenciais clien
tes, o nosso publico cheio de nerds!

A campanha inicial da parceria é focada em duas agoes a pri
meira sendo uma apresentacdo do marketplace e da marca
através de conteldo feito sob demanda e a liberacdo de um
cupom de desconto personalizado para gque os seguidores co
nhecam o site com desconto, apos sera feito um sorteio “@j-
guilhermexlo + Geral Geek” tendo comao prémio uma mistery
box cheio de produtos da GG.

Aléem disso, enquanto a empresa for parceira ela também
apadrinhou um das novas séries de historias o recente
“Minha Historia Nerd” leva a marca e identidade da Geral
Geek na layout e ird sempre trazer um nerd diferente contan-
do sua historia.

MIDIA KIT 2022
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PARA ACOMPANHAR O SEU FILME,
QUE TAL UMA BOHEMIA POR
CONTA DA CASA?

& Prinrrd Crrvriana b Tewnd

| BOHEMIA
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@bohemiapuromalte
#voltadeirabohemia
#sebebernaodirija
#publi

@JGUILHERMEXLO + BOHEMIA

PURD MALTE

A campanha “cinema + bohemia” foi desenvolvida no em par-
ceria com a agéncia Squid.

O objetive da campanha era apresentar para o publico a cam-
panha da Brahma chamada de “voltadeira” em que para os ca-
dastrados em um link seria dada uma cerveja na volta aos
bares apos a pandemia.

Como tinhamos na régua semanal do perfil um desafia de
cinema sempre aos domingos que costumava ter bastante
engajamento, em que os seguidores deveriam acertar o
filme de acordo com uma imagem ou cena, personalizados o
desafio da semana com o link de cadastramento pelo “arras-
ta pra cima” e artes levando a marca do cliente.

Este foi um dos desafios com maior retorno e engajamento do
publico, e com um bom retorno em cadastramentos de acordo
com o cliente.

@JGUILHERMEXLO +

A marca de chocolates Dengo tambem |a fez campanha em
parceria com a gente, enviando uma cesta com diversos produ-
tos selecionados para a degustacdo, review e apresentacdo aos
seguidores.

Para esta campanha foi feito um post de feed quando o kit
chegou mostrando cada um deles com detalhes, logo apos foi
feita uma sequéncia de stories com o mesmo objetivo de apre-
sentar os produtos da cesta e por fim por trés semanas de
forma esporadica foram postados stories sobre a marca e seus
produtos.

Alguns contetdos postados nos stories foram criados aqui e
outros fornecidos pela prépria marca, sempre direcionando
para o perfil da mesma e com “arrasta pra cima” com um link
da escolha da mesma.

MIDIA KIT 2024

s F

-II.

@JGUILHERMEXLO + @ meeplelr

Para o lancamento de “Loser” e "Speed Colors”, jogos lanca
dos pela MeepleBr, a editora enviou copias para resenharmos
e apresentarmos para o publico.

Primeiro fizemos uma postagem falando do jogo e mostrando
algumas fotos com detalhes, logo apds como material comple
mentar bolamos um video vertical, com legenda e narracdo
para trazer informacfes complementares e mais detalhadas
dos jogos, este video foi usado para ser postado no IGTV e ser
divulgado via stories com "arrasta pra cima” direto para a
compra dos produtos.

Algumas duvidas tambem foram enviadas por inbox e res-
pondidas com auxilio de informagdes oficiais dos produtos.
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2024 JA TA INDO, FOCO EM 2025!

Aqui gostaria de apresentar algumas das ideias e planos que tenho para 2025, alguns sdo mais certos
que outros por ja estarem encaminhados, outros ainda estdo sendo estudados.

1. Desafio Cinéfilo: O Jogo Para Festas: Um dos quadros/série que eu sempre vejo o publico adorar é o
desafio cinéfilo, e algo que sempre imaginei foi esse jogo em festas por ai ou até como um passa tempo,
entdo que tal isso se tornar um cardgame ou um jogo de tabuleiro? A ideia seria lancar um jogo base e
algumas expansdes com novos filmes! Até uma versao mobile foi pensada, e vai ser estudada.

2. O Grande Livro do The Game: Uma das principais series de stories que possuo € um jogo interativo
que coloca os seguidores em aventuras diversas e em diversos mundos, pensei em criar uma grande
aventura envolvendo varios universos e situacoes e copilar tudo isso em um livro jogo, a ideia € seguir
um pouco a estrutura que € usada nos stories em que a historia é narrada e da opgdes de escolhas que
te fazem continuar no jogo ou levar um “game over”.

3. Colecdo de Roupas: Um plano que tenho é uma série de camisetas, principalmente sobre cinema,
coisas geeks e sobre meus conteudos (Desafio Cinéfilo, The Game e etc), a ideia é que os seguidores e
fas tenham algo do perfil para vestir e levar por al.

4. Novos Contetidos em Videos:

- Entrevistas com criadores, influencers e artistas no IGTV.
- Minha vida e desventuras, uma série em videos sobre minha vida e experiéncias nerds em forma de

_ s vlog.
SEnEEEa - Lives.

BAME

[} BRANDE L TSR0 i

5. Workshops e minicursos: Esta em planejamento um workshop sobre criatividade (Como desenvolver
ideias, referencias e como torna-las rentaveis) e planos para um minicurso de animacdo e um de cinema
de guerrilha.




@JGUILHERMEXLO MIDIA KIT 2024

@icuitiervexto + PHILIPS

Para o lancamento de “Loser” e “Speed Colors”, jogos
lancados pela MeepleBr, a editora enviou copias para
resenharmos e apresentarmos para o publico.

Primeiro fizemos uma postagem falando do jogo e
mostrando algumas fotos com detalhes, logo apos
como material complementar bolamos um video verti-
cal, com legenda e narracao para trazer informacoes
complementares e mais detalhadas dos jogos, este
video foi usado para ser postado no IGTV e ser divulga-
do via stories com “arrasta pra cima” direto para a
compra dos produtos.

Algumas duvidas tambem foram enviadas por inbox
e respondidas com auxilio de informacdes oficiais
dos produtos.
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The Game- Uma a duas artes ou video apds o desafio em for-
mato stories com link para.

Mo The Game os usuarios jogam uma aventura com um tema esco-
lhide pelo criacor, a cada fase ha duas opcdes para escolher, elz
define se o jogador continuz cu tem um game over e al val ate o
final e contabiliza seus pontos, compartilha & mostra ate onde
chegou nessa aventura, € um projeto interative em stories que
acontece sernana sim e semana nao deixando sempre o suspense e
a diversdo e agora vai se tornar tambem um livro jogo em 2025 com
um trabalho protegendo o cineverso na Videotape, uma série
criada e animada por Jodo Guilherme!

Desafio Cinéfilo - Uma a duas artes ou video apds o desafio
em formato stories com link para clicar.

Um desafio feito para aqueles que amam o cinema & guerem cadz
vez mals testar seu conhecimento cingfilo, esse € um desafio com
uma cena e quatro opcdes de “Que Filme é Esse?”, os jogadores
tentam acertar e vao ate onde conseguem, em 2025 tambem vai
ser um jogo em cardgame para desafiar amigos em festas ou em
casa, um lado a cena e do outro quatro opcdes de nome do filme!
Vai encarar?

DO NOT EXPFOSE THEM TO SUN LIGHT.
DO NOT GET THEM WET.
AND NEVER, EVER FEED THEM AFTER MIDMNIGHT.

Dicas Audiovisuais - Uma a duas artes ou video apos a indica-
¢ao em formato stories com link para clicar.

Somos amantes de filmes e adoramos falar de cinema, por isso
Cineclube e o Jodo Guilherme sempre estdo indicando filmes e
suas Dicas Audiovisuais!

Sempre com poster, sinopse g informacdes muito importantes, um
video e interacdo com o usuario, querendo gue eles tambem indi-
guem esses filmes 2 seus amigos e podem compartilhar por chat ou
em seus stories, e & claro, assistir e dar um feedback pra gente!

a
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Dicas Musicais - Uma a duas artes ou video apds a indicacdo
em formato stories com link para clicar.

Indicacdes de grandes artistas e bandas de diversos genéneros
para agradar todos os publicos, aqul € nosso Rock in Pallooza &
nesse festival s0 toda musica boa e é claro gue vamos indicar cada
som desses 31 em nossas Dicas Musicais, sempre com imagem,
Informacdes e um video com um pedaco de um grande videoclipe!
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Dicas Literarias - Uma a duas artes ou video ap0ds a indicagao
em formato stories com link para clicar.

Nais uma dica nossa sdo os quadrinhos, mangas e livros, as dicas
530 lieterarias e escolhidas a dedo para realmente ser aquela indica-
¢20 de um amigo, irmdo, camarada que te adora e te quer ver muito
feliz, entdo s30 indicadas grandes publicacies gue realmente valem
a pena demais e as vezes onde adquirir e levar para casa aquela
iguaria de milhdes!

’t‘{-ﬁ‘fﬁ"ﬁ
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Minha Histéria Nerd - Uma a duas artes ou video apos a
mensagem em formato stories com link para clicar + logo no
comeco como “apresentado por”.

Cada edicdo é a histéria de uma pessoa, comecou com 2 do lodo
Guilherme e ja passou por diversas pessoas, sao depoimento quin-
zenais de onde se velo & para onde g2 quer i, suas lutas e vitorias,
seus sonhos e conguistas e @ claro sua eterna historia nerd!
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NESSE FILME VOCE DECIDE 0 ELENCO!

Fancast - Uma a duas artes ou video apos o desafio em for-
mato stories com link para clicar.

Vocé acaba de ficar responsavel pela direcdo de um ﬁlme que nos
escolhemos, zgorz é decidir o elenco, a cada storie € um persona-
gem e duas opcles de atores/atrizes e voce escolhe seu elenco e 3
no fim vocé compartitha o seu elence com todos gue vocé quiser, e
esse e seu fancast

Vi Por Ai - Uma indicacao 100% em b6 stories sobre a marca,
seu site, produtos ou servicos e afins.

Lugares incriveis e escolhidos a dedo pronto para serem indicados
para o publico, esse & o "Vi Por Ai”, vi por ai e agora vim aqui indicar
para voce e pode acreditar gue to Indicando porque voce vai amar
Iss0 tudo! La sao indicados quando sdao encontrados lugares incri-
veis, escolhidos a dedo e as vezes... Mas de alto valor!

Tudo pode ser enviado para aprovacgao da marca antes da
postagem, e tendo marcado a data do post é avisado por
email ou whatsapp! & disponibilizado um relatério de dados
e estatisticas alguns dias apds a campanha, precisando
apenas ser solicitado para que a equipe faca o envio!

ALEM DISSO, EM 2025 NO IGTV e NAS MAOS...
Look de Sabado, Cult Meats, The Game - O livro jogo,
Ghost Killers Daybreak, Desafio Cinéefilo - O Jogo de
Festas, Dead Company , Mesa de Quarta e mais...

CINECLUBE
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SEQUENCIA DE
STORIES

INVESTIMENTO

R$300,00

INCLUSD

SEQUENCIA DE 3
STORIES SEGUIDOS

*PAAZC DE ENTREGA DE ATE 15 DIAS.

PATROCINIO
PARCERIA

POST NO FEED

INVESTIMENTO

R$500,00

INCLUOSD

POSTAGEM NO FEED
COM TEXTO ESCOLHIDO
PELO ANUNCIANTE

*FRAZO DE ENTREGA DE ATE 15 DIAS.

INVESTIMENTO

A COMBINAR

*POSSIVEL PERMUTA  *MINIMO DE 3 MESES.

VIDEO / IGTV

INVESTIMENTO

R$800,00

INCLUSD

VIDEO NO IGTV DE ATE 10

MINUTOS COM LEGENDA E

PRODUCAO AUDIOVISUAL
PROFISSIONAL

*PRAZO DE ENTREGA DE ATE 20 D1AS.

ENSAIO
FOTOGRAFICO

INVESTIMENTO

R$500,00

INCLUSTD

ENSAIO FOTOGRAFICO DE
ATE 10 FOTOS USANDO
PRODUTOS DA MARCA

PARA FINS PUBLICITARIOS

“PRAZO DE ENTREGA DE ATE 30 DIAS.

INCLUSI

MIDIA KIT 2025

EVENTOS /
VISITAS

INVESTIMENTO

A ORCAR

INCLOSD

PRESENCA EM EVENTO OU
VISITA EM LOCAL DA
MARCA COM COBERTURA
VIA STORIES E IGTV

*PRAZO DE ENTREGA DE ATE 30 DIAS.

3 A 6 STORIES MENSAIS + FOTOS COM PRODUTOS + IMAGEM DO INFLUEN-
CER LIBERADA PARA PROPAGANDAS + PRESENCA EM EVENTOS (CUSTOS NAO
INCLUSOS) + APADRINHAMENTO DE UMA SERIE DE STORIES + RELATORIO
SOBRE O CRESCIMENTO DO PERFIL NO MES (SE SOLICITADO).

*PRAZO DE ENTREGA DE ATE 30 DIAS.
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ENTRE EM CONTATO

@JGUILHERMEXLO
= BELCINESTUDIOS@GMAIL.COM
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